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Значимость и актуальность изучения темы краудфандинга 
определяется тем, что эта форма финансирования позволяет 
проектам получать определенные денежные средства от любо-
го человека. На сегодняшний день феномен краудфандинга 
изучен плохо, однако он становится все более популярным в 
нашем мире, поэтому в статье рассматривается история его 
возникновения, сущность, виды, особенности его проявления в 
России и мире в целом, способы регулирования и перспективы 
развития как нового явления финансирования. 
Ключевые слова: краудфандинг, финансирование, инвестиции. 

Краудфандинг является частным случаем 
краудсорсинга. Краудсорсинг в наше время стано-
вится все более популярным в качестве модели 
для решения различных проблем и задач, которые 
стоят перед государством, экономикой и обще-
ством в целом. Смысл краудсорсинга заключается 
в том, что решение этих целей и задач передается 
коллективу физических, а возможно, и юридиче-
ских лиц. Так, краудсорсинг позволяет с помощью 
ИТ-технологий решить задачи инвестирования, 
которые стоят перед государством, бизнесом и 
обществом быстро и по сниженной стоимости.  

В целом краудсорсинг мы можем разделить на 
следующие группы: 

 по типу решаемых задач (голосование, 
сбор информации, служба поддержки, сбор мне-
ний, поиск людей, тестирование создание продук-
та, сбор средств (краудфандинг); 

 сфере жизни (социальный, политический, 
экономический)1. 

Общий смысл краудфандинга состоит в созда-
нии достаточных средств для осуществления лю-
бого проекта с помощью физических лиц или ком-
паний. Однако стоит заметить интересный факт, 
что само явление народного финансирования по-
явилось значительно раньше, еще в Древнем Ри-
ме. По сути, основная идея краудфандинга в том, 
что люди могут заплатить за производство и про-
движение продукта и понести риск, связанный с 
данным решением. Здесь становится важным вза-
имодействие предпринимателя с социальной се-
тью. Передача предпринимательского риска, де-
нежные вложения людей, отбор проектов – это 
формирует смысл краудфандинга. Последнее 
время важным аспектом краудфандинга становит-
ся тот факт, что границы между маркетингом и 
традиционным краудфандингом размываются.  

В общем смысле в модели краудфандинга 
можно выделить трех участников (рис. 1). «Авто-
ры» – это те люди, которые нуждаются в финансо-
вой поддержке для их проектов. «Народ» – это 
физические или юридические лица, которые ре-
шили поддержать финансово какой-либо проект, 
несут риск вложений в данный проект и чаще всего 
ожидают какого-либо вознаграждения. 

Краудфандинговая платформа – это краудфан-
динговая организация, которая сводит двух 
предыдущих участников для взаимодействия. Об-
щую схема работы всех краудфандинговых плат-
форм опишем далее. 

                                                 
1 Мосс А. Что такое краудсорсинг? URL : // 
http://crowdsourcing.ru/article/what_is_the_crowdsourcing  
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Рисунок 1. Участники процесса краудфандинга 

Источник: Некрасова Т.П. Оценка краудфандинга как нового 
метода финансирования инвестиций и его организация на 
примере стартапа» : дипломный проект. СПб. : Санкт-
Петербургский политехнический университет Петра Великого, 
2015. 92 с. 

 
 
Физические или юридические лица, которые 

ищут поддержку, представляют свои проекты 
краудфандинговой платформе, которая одобряет 
или принимает проекты на свою площадку. Для 
каждого проекта устанавливается финансовая 
цель, а также срок собрания средств. Далее перед 
автором проекта стоит задача привлечь интерес к 
своему проекту. Информация о проекте обычно 
содержит видеоролик, описание проекта, эскизы 
или изображения прототипа. Отметим тот факт, 
что обычно все равно успешные проекты на 25–
40% получают средства от людей, с которыми ка-
ким-то образом связаны.  

Краудфандинг можно разделить по следующим 
направлениям: 

 по виду вознаграждения: (без вознаграж-
дения, нефинансовое вознаграждение, финансо-
вое вознаграждение); 

 цели краудфандингового проекта (полити-
ческий, социальный, бизнес-проект); 

 способу привлечения средств (все или ни-
чего, оставить все собранное, сделка со свобод-
ной ценой). 

Финансовое вознаграждение предусматривается 
для спонсора или инвестора инвестиционного 
проекта (краудлендинг в виде роялти, кредитова-
ния или участия в капитале нового инвестиционно-
го предприятия. 

Нефинансовое вознаграждение связано с по-
жертвованиями определенных сумм со стороны 
спонсора. В этом случае он может пользоваться 
результатами инвестиций, например бесплатным 
медицинским обслуживаем, образцами новых про-
дуктов и т.д.1  

Далее в виде систематизированной таблицы 
мы сравним краудфандинг с традиционными ви-
дами инвестирования. Обычно виды инвестиций 
делятся на две большие группы (заемные и при-
влеченные источники). 

Видится разумным далее провести сравнение 
краудфандинга именно с данными основными 
традиционными методами заемного финансирова-
ния. (табл. 1). 

На основе данной сравнительной таблицы мы 
видим, что краудфандинг обладает рядом как пре-
имуществ, так и недостатков по сравнению с тра-
диционными методами инвестирования. В основе 
этого метода лежит демократизация доступа к ка-
питалу. Как итог составленной таблицы перечис-
лим преимущества и недостатки краудфандинга. 
(См. Приложение 5) 

Далее коротко представим проект малого биз-
неса и попробуем доказать, что размещение его 
на краудфандинговой платформе для сбора 
средств обойдется дешевле, чем заем кредита в 
банке. При этом покажем, как определить ценооб-
разование проекта в этих двух случаях. Для при-
мера рассмотрим проект кофейни «Кофе от 
Насти». Это небольшая кофейня,  

Далее коротко представим результаты иссле-
дования проекта малого бизнеса и попробуем по-
казать, что размещение проекта на краудфандин-
говой платформе для сбора средств обойдется 
дешевле, чем заем кредита в банке. Расчеты по 
предприятию МБ «Кофе от Насти»(это небольшая 
кофейня, использующая для приготовления кофе 
старинные рецепты этого напитка) показали, что 
при осуществлении финансирования за счет кре-
дита  

Как видно из табл. 1, есть много общего и от-
личного в применяемых формах финансирования. 
Преимущества краудфандинга в том, что в основе 
метода лежит демократизация доступа к капиталу. 
Как итог составленной таблицы перечислим пре-
имущества и недостатки краудфандинга в табл. 2 

Как показывают результаты исследования про-
екта по МБ при выполнении самостоятельной рас-
четно-аналитической работы по курсу «Инвести-
ционная деятельность банков», при использова-
нии кредитования условного проекта цена кредита, 
по нашим расчетам, составила бы 46,26% стоимо-
сти кредита, а цена для краудфандинга только 
23% стоимости инвестиций. 

 

                                                 
1 Мосс А. Указ. соч. 
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Таблица 1 
Сравнение методов финансирования инвестиций 

 
 

Таблица 2 
Преимущества и недостатки краудфандинга 

Преимущества краудфандинга Недостатки краудфандинга 
Краудфандинговая платформа одновременно служит инстру-
ментом маркетинга 

Ограниченный объем средств для сбора 

Краудфандинговая платформа предполагает постоянное об-
щение с инвесторами 

Управление огромным числом инвесторов 

Относительно дешевый способ привлечения инвестиций Возможное заимствование идей инвестиционного проекта до его 
внедрения в связи с открытой информацией по проекту 

Привлекательность вложений в условиях падения доходности 
других форм сбережения 

Собранные средства облагаются налогом 

Отсутствие внимания к проекту вскрывает резервы его дора-
ботки 

Неурегулированность данной сферы 
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Таким образом, цена краудфандинга оказалась 
меньше кредита, что обосновывает рациональ-
ность его использования малым предприятием на 
начальной стадии проекта (однако здесь не учиты-
валась стоимость вознаграждения). 

Обратимся к менее изученному европейскому 
опыту краудфандинга, например французскому, и 
для лучшего восприятия информации представим 
это в виде табл. 3. 

 

Таблица 3 
Современный краудфандинг во Франции и России 
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Окончание табл. 

 

 

Источник: Недзвецкий Н.С. Финансовый потенциал «толпы»: российский и европейский краудфандинг // Экономика: вчера, 
сегодня, завтра. 2017. Т. 7. № 6А. С. 126–138. 

 
Недостатками этих проектов являются высокие комиссионные по 5% платформы Kickstarter и Amazon 

Payments. 
Информация по российским краудфандинговым платформам представлена в табл. 4.  
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Таблица 4 
Информация по российским краудфандинговым платформам1 

 

                                                 
1 Crowdfunding Industry Statistics 2015 2016 // Crowd Expert. 2015–2016. URL : http://crowdexpert.com/crowdfunding-industry-statistics/ 
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Окончание табл. 

 
Источник: Мотовилов О.В. Феномен краудфандинга: исследование особенностей // Вестник Санкт-Петербургского 
университета. Серия: Экономика. 2018. Т. 34. 

 
Таким образом, за последние годы в России 

получил развитие краудфандинг как перспектив-
ная форма инвестирования в условиях падения 
доходности и повышения рискованности других 
форм сбережений населения, а также в связи с 
наступлением эры цифровизации. Однако до сих 
пор остаются нерешенными вопросы разработки 
законодательства, описание различных форм 
краудфандинга, а также управление этими про-
цессами со стороны государства и ЦБ РФ. 
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CROWDFUNDING AS A NEW METHOD OF FINANCING 
INVESTMENTS 
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The importance and relevance of studying the topic of crowdfunding is 

determined by the fact that this form of financing allows projects to 
receive certain funds from any person. To date, the phenomenon of 
crowdfunding is poorly studied, but it is becoming increasingly pop-
ular in our world, so the article discusses the history of its occur-
rence, the nature, types, features, its manifestations in Russia and 
the world as a whole, methods of regulation and development pro-
spects as a new phenomenon of financing. 
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